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rtyolle Fra sieben Kilometer  haben, tiber das Wasser nac ;

'vom Werk zum Westhafen ohne beson-  erkléirt Andreas Tobies, Kaufménnischer
dere Vorfille und moglichst ohne lingere Logistics & Solutions bei Sie-
. Nach drei bis vier Jahren sind »
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ter schiffbare Wasserwege: Havel, Un-
terspree, Berliner Spree, Miiggelspree,
Oberspree, Landwehrkanal, Teltowka-
nal, Hohenzollernkanal. Die Stadt liegt
mitten im gréfiten Binnenwassersport-
revier Europas, mit insgesamt rund 3000
Seen und etwa 3600 Kilometern schiff-
barer Gewdsser. Jahrlich passieren iiber
100 000 Sportboote die Berliner Schleu-
sen. Bis zum Fall der Mauer waren die
Berliner Wasserlagen zu groflen Teilen
nicht im Blick der Offentlichkeit. Dies gilt
besonders fiir die innerstidtischen La-
gen, die auf beiden Seiten der geteilten
Stadt oft als Industriegebiete genutzt oder
durch Grenzstreifen und Verkehrsinfra-
strukturen geprigt waren. Hinzu kommt,
dass viele Berliner Geb3ude bis an die
Wasserkante gebaut sind und so den Zu-
gang zusétzlich erschweren.

Wassersport hat lange Tradition

Einer, der von dem seit Mauerfall und
Wende stark wachsenden Verkehr auf
den Berliner und den angrenzenden
Gewdssern profitert, ist Guido Wag-
ner. Der gelernte Kaufmann aus Schles-
wig-Holstein hat sich auf die Reinigung
von Bootsverdecken spezialisiert. Seinen
Boots- und Yachtservice bot er zunéchst
von 2004 an in der Marina Lanke an. Seit
2007 hat Wagner seinen mobilen Service.
Noch ist er als Ein-Mann-Unternehmen
unterwegs, aber die Umsétze wachsen
von Jahr zu Jahr, berichtet er. ,Mittlerwei-

Die Messe Boot & Fun erlebt immer gréBeren Zulauf

le habe ich auch schon Kunden in Frank-
reich und Spanien’, erzdhlt der Nordfrie-
se, der auf den Gewdssern der Haupt-
stadtregion seine Nische gefunden hat.
Das komplette Spektrum des wasser-
touristischen Angebots offenbart sich je-
den Herbst bei der Messe Boot & Fun,
die sich in den zuriickliegenden Jahren
zu einer festen Grofle im Messekalen-
der entwickelt hat. ,Wassersport hat in
Berlin und Brandenburg eine lange Tra-
dition und ein grofles Potenzial, sagt
Werner Mocke, Direktor der Messe Ber-
lin, und dort unter anderem zusténdig fiir
die Boot & Fun. Er hilt Investitionen in
die Wassersport-Schau fiir unabdingbar.
»Wirwerden in das Wachstum der Veran-
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